amisella uuteen n

Osa ousuun

Markkinoinnin
perusteet

Markkinointi 5.10.2020
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Osaamisella uutee

Markkinointi

Esittelyt https://urly.fi/ILKm

Brandi - brandisi asemointi (henkilé/yritys) - tavoite ratkaisee
Digitaalinen sydédn - oma domain

Miten asiakas loytaa sinut? Kanavat

Sisalto - palvele ja sitouta

>>
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Osaamisella uutee

indi 1/3

Brandin rakennus

Henkilobrandi

Esimerkiksi hieroja tai asiantuntija. Aloita kohderyhmaén ja
sen tarpeiden tarkalla

Yritysbrandi madrittelylla.

Tuotteet, palvelut, kasvuyritykset.

Brandi = lisaarvo, viittaa johonkin, jolla tuotteet/palvelut
erotetaan toisistaan (tunnistettava, omaleimainen,

tuotenimi, visuaaliset tekijat)

Markkinointi 5.10.2020
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Brandi 2/3

PCDL

Osaamisella uuteen nousuun

Positioning the brand - kuluttajakéayttaytymisen ymmadartaminen

Communicating the brand message - millainen viesti, miten erottua ja olla asiakkaalle
houkutteleva (luovat toteutukset: mitéa sanotaan, kuinka sanotaan ja kuka sanoo)
Delivering the brand performance - kehitysta voidaan mitata: myynti, kulutus, brandin
tunnistettavuus, tiedostaminen, brandin vahvuutta voidaan mitata, miten vaikuttaa
kohderyhméssa

Leveraging the brand equity - mm. tuoteryhma- tai brandilaajennus,

ainesosabrdandays, yhteisollinen hyva

Markkinointi 5.10.2020
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Brandi 3/3

Brandin arvo on asiakkaissa.

Osaamisella uuteen nousuun

Brandiarvo - mita hyotya bréandista on asiakkaalle?

Asiakas tunnistaa ja tiedostaa.
Brandisuhde?

Brandiuskollisuus vaikuttaa suoraan myyntiin ja tuottoihin tulevaisuudessa, koska se

voi vahentaa asiakaskatoa kilpailutilanteessa.

Markkinointi 5.10.2020
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Testaa

Trafi - domain - digitaalinen sydan.

Tee incognito/yksityinen-haku Googlessa.
Hakusanat - Google Ads Keyword Planner.
Kysy asiakkaalta apua.

>>
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< 4 Google Ads Keyword Planner et HE i B | @ & jueinemion

= SETTINGS

EX Discover new keywords [ Get search volume and forecasts

Let's go

Click the Discover new keywords card to begin.

IEATED BY YOU ANS SHARED W

ADD FILTER

Plan Statud

ord Planner ew feature announcements

¢ 4 Google Ads Keyword Planner Qa m :..: B | @ &' s

LA

Discover new keywords

START WITH KE START WITH A WEBSITE

& Finnish (default) @ Finland

Enter a domain to use as a filter

=

GET RESULTS
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X 4 Google Ads Keyword plan a o rh. B | @ &' e S

Fi g wiorks: Last Aug 2
Keyword ideas nand e etworks: Google wg 2020w

ped ideas 0\ ruoppaus @mw.',ruoppausﬁiml.f- JLOAD KEYWORD IDEAS

Plan overdew

Ad Groups search e akents gh imnénta " =+ teollinen -+

s ADD FILTER
L Refine keywords ™

Locations

[0 Heyword (by relevance) & Avg. monthly searc ¢ b Ad impression share  Top of page bid (low range)  Top of page bid (high range) = Account Status EXPAND ALL

wodds that you provided jrand or Mon-Brand

ruoppaus 100 - 1K €035 0074

Fannan reoppaus 100 = 1K Medium

rucopaus hinta 100~-1K | High

FANRAN reoppaus hinta 1K High

100 - 1K €078

ruogpauksen hinta 1Wd=1K | High €0.1

rucopaaminen 1K Medium €0.35 €0.74

10 =100 M €0.68

ruopata 100 = 1K Medium €074

OO0 00 0| 0|D

rantojen ruoppaus 10-100 | High

1-100of 10

X 4 Google Ads Keyword plan i Jﬂ!ﬂ ,;, E @ A esicsisiggraicom S

d daas 4 Plan settings () Plan name: — cations E Language: All languages Search networks: Mg 0 1-30Mov 2020

Grouped ideas i )
FORECASTS NEGATIVE KEYWORDS HISTORICAL METRICS

Plan overview
Add keywords to your plan

Ad Groups

Keywonds

Mateh types help control which searches can trigger your ads

keyword = Broad match “keyword' = Phrase match [keyword] = Exact match

CAMNCEL
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Osaamisella uutee

Markkinointiviestinta
tavoitteet

Kohderyhma/-t Viesti Media
Maadarittely tarkeaa, jotta Useita sanomia? Ovatko oleellisia
voidaan miettia, miten Sopiva/merkityksellinen/ kohderyhman
tavoitetaan ja mika keskeinen sanoma. nakokulmasta?

sanoma puhuttelee. Keta
tavoitellaan?

Ovatko linjassa keskenadan?

Markkinointi 5.10.2020

>>



Taydenna

Kohderyhmat, viestit ja media

Kuinka tarkasti voit madritella kohderyhmasi?

Viesti uudesta nakokulmasta, tai kiteyta jo kayttamadsi viestia. Mita hyotya
tuotteestasi/palvelustasi on asiakkaalle?

Missa asiakkaasi ovat? Miten he loytavat tuotteesi/palvelusi?

>>
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N!ecligsuunnjttelu -
viestikanavien valinta

Osaamisella uuteen nousuun

Oma media Ostettu media Ansaittu media

Kotisivut, somekanavat, Mainonta (lehti-ilmoitus, Lehtijutut, somejaot,

uutiskirjeet yms. Google Ads, FB, IG), PR kylilla kehuvat yms.
yms.

Budjetti, tulosten mittaus/hallinta.

Markkinointi 5.10.2020
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Tavoitteet

Osaamisella uuteen nousuun

Tavoitteet ovat organisaation paamadriin liittyvia,

konkreettisia ja mitattavia (esim. tunnettuuden lisaaminen).

Tavoitteet voivat olla myynnillisia (korkeampi hinta ja kate), viestinnallisic
(vakuuttaminen) tai toiminnallisia (uudet asiakkaat, saannéllinen ostaminen,

sitouttaminen).

Padatavoite?

Markkinointi 5.10.2020
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Taydenna

Oma, ostettu ja ansaittu media

Pohdi tavoitteiden kautta, mita toimenpiteita tekisit?

Markkinointi 5.10.2020
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Integroitu
markkinointiviestinta

Henkilokohtainen myyntityo

aamisella uuteen n

Os ousuun

Mainonta

Muut viestinnan keinot

>>
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Pohdi

Miten arvosi nakyvat? Millainen on yrityskuvasi (fyysinen, digitaalinen
yms.)? Nayttaytyyko yrityksesi asiakkaalle yhdenmukaisena, vai onko jokin
asia ristiriidassa, ja voisiko sille tehda jotain?

Toteuta

Johda visuaalisuutta (graafinen ohjeisto, kuvapankki) ja verkostoitumistasi.

>>
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Os ousuun

16

Inbound selling
Sisaltomarkkinointi

Luodaan ja jaetaan arvokasta ja merkityksellista sisaltoa.

Markkinointi 5.10.2020
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Tunne asiakkaasi

Luo sisaltoa, joka on asiakkaallesi merkityksellista.

Tuota sisaltoa ostopolun kaikkiin vaiheisiin.

Hyodynna palautetta.

Markkinointi 5.10.2020
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Vertaispalaute

Jos haluat porukan nakemyksia kohderyhmien tarkentamiseen, viestien

sisaltoon, tai vusia ideoita kanavien valintaan, kerro se meille.

Markkinointi 5.10.2020
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