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Esittelyt https://urly.fi/1LKm
Brändi - brändisi asemointi (henkilö/yritys) - tavoite ratkaisee

Digitaalinen sydän - oma domain
Miten asiakas löytää sinut? Kanavat

Sisältö - palvele ja sitouta

https://urly.fi/1LKm


Brändi 1/3
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Henkilöbrändi
Esimerkiksi hieroja tai asiantuntija.
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Yritysbrändi
Tuotteet, palvelut, kasvuyritykset.

Brändi = lisäarvo, viittaa johonkin, jolla tuotteet/palvelut
erotetaan toisistaan (tunnistettava, omaleimainen,
tuotenimi, visuaaliset tekijät)

Brändin rakennus

Aloita kohderyhmän ja
sen tarpeiden tarkalla
määrittelyllä.



Brändi 2/3
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Positioning the brand - kuluttajakäyttäytymisen ymmärtäminen
Communicating the brand message - millainen viesti, miten erottua ja olla asiakkaalle
houkutteleva (luovat toteutukset: mitä sanotaan, kuinka sanotaan ja kuka sanoo)
Delivering the brand performance - kehitystä voidaan mitata: myynti, kulutus, brändin
tunnistettavuus, tiedostaminen, brändin vahvuutta voidaan mitata, miten vaikuttaa
kohderyhmässä
Leveraging the brand equity - mm. tuoteryhmä- tai brändilaajennus,
ainesosabrändäys, yhteisöllinen hyvä 

PCDL
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Brändiarvo - mitä hyötyä brändistä on asiakkaalle?

Asiakas tunnistaa ja tiedostaa.
Brändisuhde?

Brändiuskollisuus vaikuttaa suoraan myyntiin ja tuottoihin tulevaisuudessa, koska se
voi vähentää asiakaskatoa kilpailutilanteessa.

Brändin arvo on asiakkaissa.
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Testaa
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Trafi - domain - digitaalinen sydän.
Tee incognito/yksityinen-haku Googlessa.
Hakusanat - Google Ads Keyword Planner.
Kysy asiakkaalta apua.
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Markkinointiviestintä -
tavoitteet
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Kohderyhmä/-t
Määrittely tärkeää, jotta
voidaan miettiä, miten
tavoitetaan ja mikä
sanoma puhuttelee. Ketä
tavoitellaan?

Viesti
Useita sanomia?
Sopiva/merkityksellinen/
keskeinen sanoma.

Media
Ovatko oleellisia
kohderyhmän
näkökulmasta?
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Ovatko linjassa keskenään?



Täydennä
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Kohderyhmät, viestit ja media
 
Kuinka tarkasti voit määritellä kohderyhmäsi? 
Viesti uudesta näkökulmasta, tai kiteytä jo käyttämääsi viestiä. Mitä hyötyä
tuotteestasi/palvelustasi on asiakkaalle? 
Missä asiakkaasi ovat? Miten he löytävät tuotteesi/palvelusi?



Mediasuunnittelu -
viestikanavien valinta
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Ostettu media
Mainonta (lehti-ilmoitus,
Google Ads, FB, IG), PR
yms.

Ansaittu media
Lehtijutut, somejaot,
kylillä kehuvat yms.
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Oma media
Kotisivut, somekanavat,
uutiskirjeet yms.

Budjetti, tulosten mittaus/hallinta.



Tavoitteet
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Tavoitteet voivat olla myynnillisiä (korkeampi hinta ja kate), viestinnällisiä
(vakuuttaminen) tai toiminnallisia (uudet asiakkaat, säännöllinen ostaminen,
sitouttaminen).

Päätavoite?

Tavoitteet ovat organisaation päämääriin liittyviä,
konkreettisia ja mitattavia (esim. tunnettuuden lisääminen).



Täydennä
13

Markkinointi 5.10.2020

Oma, ostettu ja ansaittu media

Pohdi tavoitteiden kautta, mitä toimenpiteitä tekisit?   



Integroitu
markkinointiviestintä
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Henkilökohtainen myyntityö

Mainonta

Muut viestinnän keinot
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Miten arvosi näkyvät? Millainen on yrityskuvasi (fyysinen, digitaalinen
yms.)? Näyttäytyykö yrityksesi asiakkaalle yhdenmukaisena, vai onko jokin  
asia ristiriidassa, ja voisiko sille tehdä jotain?

Johda visuaalisuutta (graafinen ohjeisto, kuvapankki) ja verkostoitumistasi.
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Pohdi

Toteuta



Inbound selling
Sisältömarkkinointi
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Luodaan ja jaetaan arvokasta ja merkityksellistä sisältöä.



Tunne asiakkaasi
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Luo sisältöä, joka on asiakkaallesi merkityksellistä.
Tuota sisältöä ostopolun kaikkiin vaiheisiin.
Hyödynnä palautetta.



Vertaispalaute
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Jos haluat porukan näkemyksiä kohderyhmien tarkentamiseen, viestien
sisältöön, tai uusia ideoita kanavien valintaan, kerro se meille.
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Keskity 
olennaiseen



Googlella yrityksesi
näkyväksi

19.10.
Nähdään taas!


