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Kuka mina olen?

Piia-Pauliina Mantysaari

* www.linkedin.com/in/piia-pauliina-
mantysaari

* https://www.instagram.com/ppmantysaari/

* https://twitter.com/PPMantysaari

* https://www.facebook.com/piiapauliina.m

Piia-Pauliina Mintysaari

&kt

Pra-Pauliina Mantysaari
txpert, RED | Project Manager
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SOMEPALVELUJEN KAYTTO SUOMESSA
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(68 %) (67 %) (65 %)
1,6 M 09 M 0,7 M 0,7 M 0,6 M
(40 %) (21 %) (18 %) (17 %) (15 %)

‘ H.Ponka 2019. https://www.slideshare.net/hponka/sosiaalisen-median-katsaus-042019
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Somepalvelujen kaytto ikaryhmittain

Merkitse alla olevasta listasta ne verkkosivut ja palvelut, joita kaytat saannollisesti.

m

WhatsApp
W 25-34 -vuotiaat, n=171

9% 92

YouTube Instagram Facebook

B 15-24 -vuotiaat, n=151

» 45-54 -vuotiaat, n=169 W 55-64 -vuotiaat, n=178

malehtien Liito ja IRO Research Oy, Yhteisollistyva media, 19.12.2018, 15-74-vuotiaat, N=1000.
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Snapchat Twitter

Linkedin

W 35-44 -vuotiaat, n=166

¥ 65-74 -vuotiaat, n=165
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Yritysten sosiaalisen median kaytto toimialoittain

M Rakentaminen M Kuljetus ja varastointi M Teollisuus
M Hallinto- ja tukipalvelut M Tukkukauppa M Ammat., tieteellinen ja tekninen toimii
u Vahittaiskauppa M Majoitus- ja ravitsemistoiminta u Informaatio ja viestinta

b

100 |

Yhteisopalvelut Yrityksen blogit Multimediasisalion
tai mikroblogit jakaminen

lastokeskus, Tietotekniikan kayttd yrityksissa 2018. Kuva: Harto PSnka, 15.4.2019. H.Ponka 2019._https://www.slideshare.net/hponka/sosiaalise
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Yritysten sosiaalisen median kaytto toimialoittain

https://www.bearingpoint.com
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B Faniverkostoon B Csallistumisesn Ryhmiin joissa myydEén, W ritysten brindien,
tai fanisivustoon verkossa syntynessin varhdetaan tal jaetaan tuctteiden tal pahvelujen
limigihin, tempauksiin tuoteita taf palveiuita IEUraamisasn
tai kannanottoinin osallistujien kesken

Yhteistpalvelujen osallistuva ja kaupallinen kidytto 2018, %-osuus viaestista

Lanae VEestdn fisto- ja visstintEtalmiikan Syttt -futkdimus 2078 Thastoresius



Suomalaisten Instagramin kaytto 04/2019
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talahde: Facebookin/Instagramin mainostydkalu, 13.4,2019. Kuva: Harto Ponka.



Taloustutkimus
haastatteli Ylen

toimeksiannosta
o i Ry 5 2 Z 5 runsasta tuhatta
Kaytatko jotain sosiaalista mediaa? suomalaista 26.~27.

maaliskuuta. Vastaajat
olivat 15—-79-vuotiaita.

WhatsApp Tutkimuksessa olivat
mukana erikseen
Facebook o
mainittuina Whatsapp,
Instagram Facebook, Instagram,
. LinkedIn, Snapchat ja
Linkedin 19% Twitter. Sosiaalisen

median kaytolla
tarkoitettiin, ettd
Twitter 15% kayttdjélld on oma
: profiili ja hdn tuottaa,
Jokin muu & jakaa tai kommentoi
sisdltéd ainakin joskus.
Tulosten
Lahde; Taloustutkimus / Yle virhemarginaa/i on
kolme
prosentti

Snapchat 16%

En kayta ollenkaan JRYSA

Kuva: Yle Uutisgrafilkka




YLEISTA SOMESTA

* Ennen kuin ryhdyt kayttamaan maksettua nakyvyytta
somessa, tutustu hyvin Facebookin ja Instagramin

"orgaaniseen" kayttoon.
* Tykkaajien maara on eri, kuin niiden laatu, mutta on toki hyva
jos sivullasi on faneja. Hankit niita Facebookissa:
— Kutsu kaverisi tykkaamaan
— Etsiryhmia ja liity niihin
— Pida mielessasi sivusi kohderyhma ja tue sita profiilissa ja
julkaisuissa
— Tuota hyodyllista sisaltoa ja "kiinnita" eniten kiinnostaneet
julkaisut
Kutsu julkaisuista tykanneita sivusi t




YLEISTA SOMESTA

* Ja lnstagramissa:
— Julkaise hyvaa sisaltda ja usein
— Seuraa muita (samanhenkisia)

— Ole aktiivinen ja vuorovaikutteinen: osallistu,
kommentoimalla ja tykkaamalla

— Kayta "oikeita" avainsanoja, eli hashtageja (#)
Hashtag korostaa aihepiiria ja toimii hakusanana.
Jopa 30 avainsanaa per julkaisu.

— Seuraa trendeja, hashtageja ja hashtag-trendeja :)




MUISTA SOMESTRATEGIA

Tee paatos, etta kaytat somea
aktiivisesti.

Laadi some-strategia. SOME-STRATEGIA

Hahmottele yrityksellesi oma
persoona ja aani Instagramissa
ja/tai Facebookissa. Tama
helpottaa julkaisemista.

Tee vuosikello, johon merkitset
yritystoimintasi kannalta
tarkeita ajankohtia ja ideoit,
mita voisit milloinkin julkaista.

VIESTINTA-PIRITTA

Pida vuosikello tai muu
suunnitelma esilld/nakyvilla.




MIKSI MAKSETTUA?

Orgaaninen nakyvyys on pienentynyt radikaalisti. Nykyaan noin 5 % sivun
tykkaajista nakee paivityksesi.

Facebook on kustannustehokasta ja pienellakin budjetilla paasee jo alkuun.
Facebookissa on hyvat kohdentamismahdollisuudet.
Facebook-mainontaa ja sen tehokkuutta pystyt mittaamaan tarkasti.

Facebook tekee koneoppimisen avulla koko ajan valtavasti mainostajia hyodyttavia
asioita.

Facebook-mainonta lisaa brandisi nakyvyytta, ja parhaimmillaan kasvattaa
myyntia.

Kayttamalla aikaa Facebook-mainontaan perehtymiseen, voit tulla todella hyvaksi
tekijaksi. Samalla opit paitsi mainonnasta myos asiakkaistasi.

Koska Facebook ja Instagram ovat samaa yritysta, saat jaeltua maino
tehokkaasti monessa eri kanavassa kayttamalla Facebooki



MITEN ALKUUN

* Yksinkertaisimmillaan ja
helpoiten voit aloittaa
mainostamalla tekemaasi
julkaisua.

* Voit myos ostaa mainonnan

tekmisen joltain ulkopuoliselta.

* Niin tai nain, on kuitenkin hyva

opetella mainonnan tekemisen

logiikka; silla tavalla kasvatat
ymmarrystasi ja osaat
paremmin keskustella
mainos/viestintatoimiston
kanssa.
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Robert Jagerhorn
\ Julkaisija: Piia-Pauliina Mantysaari 26. huhtikuuta - §

Jag fick gladjen att vara med i TV-programmet Efter Nio, vars tema
"Osynlig” var mycket inspirerande! Programmet sands mandag 27 april
klockan 21 pa Yle TV TEEMA/FEM

Huomenna 27 4. olen mukana ohjelmassa Efter Nio, jossa teemana on
"Nakymaton”; inspiroiva aihe ja vierailu!

See Translation

Mainosta julkaisua

2 kommenttia 3 jakoa

[I‘z) Tykkaa D Kommentti & Jaa Q v



INSTAGRAM MAINONTA

 Mainonta on mahdollista vain yritysprofiililla.
* Mainoksen voi luoda

— Facebookin Ads Managerissa tai

— Instagramin applikaatiossa.

* Yksinkertaisimmillaan voit siis tehda mainontaa markkinoimalla
valmista Insta-julkaisuasi, mutta on hyva tietaa, etta Facebookin
mainostydkalut ovat todella monipuoliset.

Mainoksen voi sijoittaa (kun teet sen Facebookissa):

* Facebook Syédtteet, Facebook Pika-artikkelit, Facebook Oikea sarake,
Facebook Ehdotetut videot, Facebook Marketplace, Facebook
Stories, Instagram Syéte, Instagram Stories, Audience Network

Natiivi, banneri ja vdlimainos, Audience Network Pgl

Messenger Postilaatikko ja Mes




INSTAGRAM MAINONTA

Kun teet mainoksen Instagramissa, mainos tulee kohderyhman
Insta-feediin tai/ja Instagram Storiesiin ja se on varustettu
Sponsoroitu-sanalla.
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Lue lisaa

Qv W

20 756 nayttokertaa

punainenristi Pieni esine vaarissa paikassa
voi saikayttaa lapsen ja vanhemman. Katso
videoita toimintachje ja testaa kotisi
turvallisuus!

| BeenMap on varikis
apuvaline matkojesi
" esittelyyn

Lue lisda

MR samuliedelimann official
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EDELLYTYKSET MAINONNALLE

Sinulla on Facebook —profiili ja yrityssivu. = Facebook-mainokset
Olet yllapitajana Facebook-yrityssivulla. " ooyt

® @: B
Yrityssivullasi nakyy “Mainosta julkaisua” — T e s s
painike.

e 8 2
Jos et ole ennen luonut mainoksia Mainosten e
hallinnassa, paivita maksutiedot mainostilin i itysts
asetuksissa. Sinne paaset avaamalla valikon T —"
vasemmasta ylanurkasta. @ Kaupen st

4 Kuvat ja videot

Jos et voi mainostaa, tarkista:
https://www.facebook.com/business/help/1575
1074094312907?helpref=fag content

B3 Laskutus

Katso
myos https://www.faceb




ENNEN MAINONNAN ALOITTAMISTA

Kay lapi myyntitunneli eli polku, jonka asiakas kulkee kanssasi kohti
ostoa.

Maarittele mainonnan tavoitteet ja miten seuraat ja mittaat niiden
toteutumista

» Tykkaajat/Seuraajat, Kavijat sivustollesi, Liidit, Tunnettuus,
Myynnit, luottamuksen rakentaminen jne.

Mieti kohdennus: keta tavoittelet?
Suunnittele mainoksen sisalto siten, etta se vetoaa kohderyhmaasi.

Hanki/valitse kuvat ja/tai video ja suunnittele teksti, jotka
heijastavat yrityksesi arvomaailmaa.

Paata budjetti: paljonko olet valmis panostamaan mainont
onko se kannattavaa.



ENNEN MAINONNAN ALOITTAMISTA

e Tarkista Facebook-profiili ja sen yleisilime
— Profiilikuva (180 x 180 px)

— Kansikuva (minimikoko 399 x 150 px)

— Toimintopainike

— Viimeisin julkaisu?

* Tarkista asetukset

— Sivun tiedot

— Sivun roolit

— Instagram

* Tarkista laskeutumissivu, eli sivu jolle mainoksesta
ohjataan.

 Huolehdi, etta henkil6kuntasi tietaa




MAINONNAN TERMEJA

Mainostustavoite: Tama on tavoite, jonka haluat saavuttaa jonkin tietyn
mainoskampanjan avulla. Mainostustavoitteesi voi esimerkiksi olla saada
entista enemman ihmisia nakemaan mainoksesi ja rekisterditymaan sitten
palveluihisi sivustollasi.

Kohdentaminen: tama tarkoittaa sellaisten ihmisten valitsemista, joiden
haluat nakevan mainoksesi.

Uudelleenkohdennus tai uudelleenmarkkinointi: Tama on
markkinointitekniikka, jonka avulla mainostajat voivat kohdentaa
sivustossa jo vierailleisiin ihmisiin. Esimerkiksi jos katselet jotakin
kenkaparia jossakin sivustossa, saatat nahda kyseisten kenkien mainoksen
Facebookissa, jos kyseinen mainostaja kayttaa uudelleenmarkkinointia

Konversiot: konversiot ovat asiakkaan tekemia toimia, kuten sivustossa
tehtyja ostoja tai tuotteiden lisaamisia ostoskoriin.




MAINONNAN TERMEJA

Nayttokerrat: Facebookissa nayttokerrat ovat niiden kertojen maara, joina
mainoksesi on nakynyt jonkun kayttajan naytolla ensimmaisen kerran.

Klikkaukset: klikkausten maara, jotka mainoksesi saa ne nahneilta ihmisilta.

Klikkausprosentti eli CTR: tama ilmaisee klikkausten maaraa jaettuna
nayttokertojen maaralla.

Kattavuus: tama ilmaisee niiden henkildiden maaraa, joille mainoksesi on
naytetty.

Nayttotiheys: nayttotiheys ilmaisee esityskerrat henkilolle keskimaarin.

CPM (kustannukset tuhatta nayttokertaa kohden): tama ilmaisee keskimaaraista
kustannusta, jonka maksat mainoksesi 1 000 nayttokerrasta.

CPC (kustannukset linkin klikkausta kohden): Tama ilmaisee keskimaaraisen
summan, jonka maksat aina, kun joku klikkaa mainostasi. Tama Iuku lasketa
jakamalla mainokseen kuluttamasi summa mainoksen saamien
maaralla.




KOHDENTAMISMAHDOLLISUUDET

Sijainti: tavoita ihmiset maan, osavaltion tai provinssin, nykyisen kaupungin tai
postinumeron perusteella.

Ika ja sukupuoli: rajaa kohderyhmaasi ian ja sukupuolen perusteella.
Kieli: kohdenna mainoksesi tietyille kielille.

Kiinnostuksen kohteet: tavoita ihmiset heidan jakamiensa kiinnostuksen
kohteiden, aktiviteettiensa, Facebookissa tykkaamiensa sivujen ja laheisesti
liittyvien aiheiden perusteella.

Kayttaytymiset: tavoita ihmiset ostokayttaytymisen tai -aikeiden, laitekayton ja
muiden seikkojen perusteella.

Yhteydet: tavoita ihmiset, jotka ovat yhdistaneet yrityksesi Facebook-sivuun, -
sovellukseen tai -tapahtumaan tai heidan kavereihinsa.

Mukautettu kohderyhma: luo kohderyhmasi kayttamalla pikseleitasi,
sahkopostiosoitteita, puhelinnumeroita tai sovelluksen kayttaji

Samankaltaisuuteen perustuva koh




MAINONNAN RAKENTEESTA

Kampanja on ylin taso, josta lahdetdan luomaan PRI
mainontaa. Tavoite maaritellaan kampanjatasolla o
(esim. Brandin tunnetuksi tekeminen tai kivijdiden i: i
ohjaaminen yrityksen kotisivuille tai muulle

laskeutumissivulle).

oo Mainosjoukko

Mainosjoukko: kampanjassa voi olla yksi tai
useampia mainosjoukkoja. Mainosjoukkotasolla \:
mairitellddn kohderyhm3, sijoittelut seki budjetti T

ja aikataulu.

Mainos on itse mainoksen luova sisalto. Tassa
tehdaan valinnat mainoksen allekirjoittajan, ] Mainos
muodon, median, tekstien ja toimintopainikkeiden e ie
suhteen.




@ e T Mainoksen rakenne (FB mobiili)
Taikuri viihdyttaa vieraitasi ja jattaa pysyvan <

muiston. Tyylikkaasti ja hyvalla maulla. Yritys- ja
kotijuhliin.

MAINOSTEKSTI

< MAINOSKUVA
JAGERHORN.NET _ < LINKKI JA TOIMINTOPAINIKE
Haluatko juhlaasi | PYYDATARJOUS |
ripauksen taikaa?< OTSIKKO

[f_‘) Tykkaa D Kommentoi o Jaa




Sama Instagramissa

robert_jagerhorn

, Sponsoroitu

Instagram

#4 robert_jagerhorn

Sponsoroitu

Taikuri viihdyttaa vieraitasi

Pyydi tarjous ja jattaa pysyvan muiston.
Tyylikkaasti ja hyvalla
O QY A maulla. Yritys- ja kotijuhliin.

robert_jagerhorn Taikuri viihdyttda vieraitasi ja jattaa
pysyvan muiston. Tyylikkdasti ja hyvalla maulla. ...

Pyyda tarjous

SeAMK/Z#



MAINONNAN TULOKSET JA TILASTOT

e Muista seurata mainonnan tuloksia.

 Mita enemman teet ja kokeilet, sita enemman
kokemusta ja ymmarrysta kerrytat.

Nayta tulokset Ika ja sukupuoli L sijainnit  Sijoittelut

- e

TEHOKKUUS © |

4% Mishet

5 o Uusimaa
%

Pirkanmaa
IS5 %
[0 %

Southwest Finland 5 [5.8%)
5%
86 o 1,29 € ¢ I [
1 0% S ——— N
1317 1824 2534 3544 45-54  55-64 65+

Linkin klikkaukset Linkin klikkaulk:

L] Yieiskatsaus  “a% Tulokset £ Asel ses% Naiset 43.4

4 268 o 1,12€ o

Tavoitetut henkil ot Paivittainen budjetti



VIIKON KOKEMUKSET?

 Tehtavanaoli tehda seuraavanviikon aikana jokinitselle uusi asia Facebookissa tai
Instagramissa.

* Esim.
— FB- tai IG-tilin luominen,
— asetusten huolellinen lapikaynti,
— tavallisen julkaisun tekeminen,
— Stories-toiminnallisuden kokeileminen,
— Uuden tiedon etsiminen,
— Muidentileihin tutustuminen,
— Somestrategianlaatiminen,
— Kayttajatietoihin perehtyminen tms.

*Minka tehtavan teit? Miten sujui ja mita ajatuksia herasi? Haasteita?
Onnistumisia? Kysymyksia?




Lahteita ja vinkkeja

. https://www.slideshare.net/hponka/sosiaalisen-median-katsaus-042019

. https://someco.fi/wp-content/uploads/2018/12/Sosiaalinen-media-
Suomessa-2019.pdf

. https://www.bearingpoint.com

. https://www.digimarkkinointi.fi
e https://www.meltwater.com
e https://viestintapiritta.fi/

*  https://business.instagram.com/https://www.harvamarketing.fi/blog /thisisf
inland-kuinka-hankimme-60-000-insta-seuraajaa

e https://www.kuulu.fi/blogi/tehokas-hashtag-kaytto-instagram/

e https://www.karoliinabehm.fi/blogi/facebook-mainonta
*  EDISTYNEEMMILLE: Facebook-pikselista

. FACEBOOKIN oma tukisivusto >> ja

. INSTAGRAMIN oma tukisivusto >>

*  ->Valtava maara vinkkeja, ohjeita, tietoa yms.

. NOUSU-ohjelman Youtube-kanava >>

*  HUOM! Netti muutenkin taynna kaikenlaisia ohjeita, eli jos tulee
ongelma/haaste/kysymys, googleta ja apu loytyy varmastil



